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第４回 メディア環境研究所フォーラム
＝第１部 研究報告＝

メディア接触のケースに見る
オン・デマンドとバイ・チャンス

2007.11.01
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ポイント

１．「人」を起点に．
：「ＴＶは？」「ＨＤＤＲは？」では見えないこと．

２．「コンテンツ」単位で．
：「ケース」の積み重ねから見えること．

３．なぜ、そのコンテンツを見たのか．
：｢どのように見たか」までチェックすること．
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着目点

生活者は、昨日１日に、

■ どんなコンテンツを

■ どのくらい、見たのか？

■ どのように、見たのか？
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・ ９月 ５日（水） ６日（木）
８日（土） ９日（日）

・ 首都圏４会場でのインタビュー
（銀座、渋谷、新宿、柏）

・ ４１０名 （高校生～６９才）

調査概要

実査 ： ｴﾑ・ｱｰﾙ・ｴｽ 広告調査
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インタビュー手順

① あなたの昨日の行動を、朝から時間を追って、
教えてください。

② それぞれの行動時間帯の中で、ご覧になったメ
ディアは何ですか？ 【メディア接触】

③ それぞれのメディアで、ご覧になった“コンテンツ
（番組、記事など）”を、もれなく全てお知らせくだ
さい。 【コンテンツ想起】

④ それぞれのコンテンツを、どの程度「見たいと思っ
て」ご覧になりましたか？ 【オン・デマンド状況】
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5．パソコン（サイト利用）
6．携帯電話（サイト利用）
7．ﾊｰﾄﾞﾃﾞｨｽｸﾚｺｰﾀﾞｰ/ＤＶＤ（テレビ番組の再生）
8．チラシ
9．フリーペーパー

10．書籍
11．ＤＶＤ（レンタルや購入した番組/映画の視聴）
12．映画館での映画鑑賞
13．ゲーム専用機
14．ｉＰｏｄなどＭＰ3プレーヤー
15．ＣＤ、ＭＤなどの音楽プレーヤー

調査日 地点№ 整理№

それでは、あなたが○時～○時に□□でご覧になられた
ＴＶについてお伺いします。

問1． あなたは、この時間帯にご自身でテレビの電源をおつけになりましたか。

1． 自分でつけた 2． 自分以外がつけた 3． その他　（　　　　　　　　　　　　　　　　）

この時間帯にご覧になった番組についてお伺いします

問2． あなたが、この時間帯に少しでもご覧になった番組に○をつけてください。（番組表に記入）
わからない場合は、テレビ局、出演者、内容等、覚えていることをお聞かせください。

問3． ○○○（問2の回答）をご覧になった理由は何ですか。（ＭＡ可）

問4． 今挙げていただいた番組の中で、ある程度集中してご覧になった番組はどれですか。（ＭＡ）

問3． 問4．
1． 2． 3． 4．
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① 1 2 3 4 1

② 1 2 3 4 2

③ 1 2 3 4 3

④ 1 2 3 4 4

⑤ 1 2 3 4 5

⑥ 1 2 3 4 6

⑦ 1 2 3 4 7

⑧ 1 2 3 4 8

⑨ 1 2 3 4 9

⑩ 1 2 3 4 10

11.なし

テレビ番組表呈示

カード３呈示

調査日 地点№ 整理№ ﾒﾃﾞｨｱ№ 行動№

1 TV

カード２呈示

記入票
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具体的に、
何を見ましたか？①

×

（このケースの場合）
５ブロック個別に、
各メディア別に、

接触したコンテンツを確認．

②

③

④
⑤
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サンプル構成

有効回収
４１０名

男性
２０２名

女性
２０８名

高校 ： ５０
大学 ： ５０
２０~３４ ： ５２
３５~６９ ： ５０

高校 ： ５３
大学 ： ５１
２０~３４ ： ５２
３５~６９ ： ５２

有職 ： ９１
家事/無職 ： １１

有職 ： ５８

専業主婦 ： ４０
家事/無職 ： ６
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対象とした“メディア”と“コンテンツ”

１． ＴＶ ： 番組

２． ラジオ ： 番組

３． 新聞 ： 記事、面

４． 雑誌 ： ヴィークル（誌）

５． Ｗｅｂ‐ＰＣ ： サイト、ページ

６． Ｗｅｂ‐携帯 ： サイト、ページ

７． ＨＤＤＲ ： 番組

メディア コンテンツ
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“オン・デマンド”とは？

ＴＶ、ラジオ

１．最初からその番組を見ようと思って選んだ．

２．いつもなんとなく習慣で見ている．

３．番組の内容・ジャンルだけは決めていて、そ
の番組がみつかった．

４．たまたまその番組が目に入った．

オン・デマンド

バイ・チャンス 習慣
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新聞

１．最初からその記事/面を読もうと思っていた．

２．いつも読んでいる記事/面だから．

３．面だけは決めていて、その記事が目に入った．

４．たまたまその記事/コラムが目に入った．

オン・デマンド

バイ・チャンス 習慣
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雑誌

１．最初からその雑誌を買うこと／読むことを決
めていた．

２．その雑誌をいつも買っている／読んでいる
（定期購読含む）

３．雑誌のジャンルだけは決めていてその場でそ
の雑誌に決めた．

４．ジャンルも決めておらずたまたまその雑誌を
買った／選んだ

５．自分では選んでいない（その場にあった）

オン・デマンド

習慣

バイ・チャンスバイ・チャンス
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Ｗｅｂ‐ＰＣ、Ｗｅｂ‐携帯

１．最初からそのサイト（ページ）を見ようと思って
いた．

２．いつも見ているから．

３．ジャンル・内容だけは決めていて、見たいサイト
（ページ）が見つかった．

４．たまたま、そのサイト（ページ）にたどりついた．

オン・デマンド

習慣 バイ・チャンス
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ＨＤＤＲ

１．最初からこの番組を見ようと思って．

２．番組リストを見るまで、この番組を見ることは決
めていなかった．

オン・デマンド

バイ・チャンス
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９月５・６日、８・９日はこんな日

・巨人首位に（５日‐水曜）

・台風９号（６日‐木曜）

・大相撲秋場所（９日‐日曜）

・安倍首相退陣示唆（９日‐日曜）

・阪神藤川１０連勝（９日‐日曜）
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４日間、４１０名の

“メディア”への接触状況
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メディア接触人数

404 （98.5％）

397 （96.8％）

（100％）

Ｎ＝４１０

７メディア計

マスメディア計

ＴＶ

ラジオ

新聞

雑誌

Ｗｅｂ‐ＰＣ

Ｗｅｂ‐携帯

ＨＤＤＲ

380 （92.7％）

55

172 （42.0％）

136 （33.2％）

177 （43.1％）

195 （47.6％）

36 （8.7％）

（13.4％）

ＭＣＲ、２０～６９歳
水･木･土･日、メディア接触

94.7

34.0

26.0

42.2

59.5

32.5



18

７メディア １２８パターンの組み合わせ中、
６２パターンの出現．

メディア接触パターン

ＴＶ ﾗｼﾞｵ 新聞 雑誌 Ｗｅｂ
ＰＣ

Ｗｅｂ
携帯

ＨＤＤＲ

２種類 ３種類 ４種類

４名
0.9%

３３名
8.0%

１１４名
27.8%

１３８名
33.6%

８５名
20.7%

３０名
7.3%

６名
1.4%

０名
0%

Ｎ＝４１０

１種類 ５種類
６種類０種類

7種類
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３２名 ＴＶ ・ ・ ・ ・ 携帯 ・
２８名 ＴＶ ・ 新聞 ・ ＰＣ ・ ・
２６名 ＴＶ ・ ・ ・ ＰＣ 携帯 ・
２６名 ＴＶ ・ ・ ・ ・ ・ ・
２０名 ＴＶ ・ ・ 雑誌 ・ 携帯 ・
２０名 ＴＶ ・ ・ ・ ＰＣ ・ ・

１名 ・ ・ ・ ・ ＰＣ 携帯
※２２パターンが１名のみ

メディア接触 上位パターン

３８名 ＴＶ ・ 新聞 ・ ・ ・ ・１．

２．

３．

４．

４．

６．

６．

６２．

~

出現人数

７８／４１０

ＴＶ ﾗｼﾞｵ 新聞 雑誌 Ｗｅｂ
ＰＣ

Ｗｅｂ
携帯

ＨＤＤＲ
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メディア接触状況

マスメディアのみ接触

： １０パターン
： １１５名 （28.0％）

マスメディアとＷｅｂ、
両方に接触

： ４８パターン
： ２８６名 （69.7％）

Ｗｅｂ（ＰＣ/携帯）のみ接触

： ３パターン
： ５名 （1.2％）

接触なし

： ４名 （0.9％）

Ｎ＝４１０
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各コンテンツの、
“想起”および“オン・デマンド”状況．
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コンテンツ想起状況

７メディア計 ４０４人

ﾏｽﾒﾃﾞｨｱ計 ３９７人

ＴＶ ３８０人

ラジオ ５５人

新聞 １７２人

雑誌 １３６人

Ｗｅｂ‐ＰＣ １７７人

Ｗｅｂ‐携帯 １９５人

ＨＤＤＲ ３６人

【1855】

【97】

【513】

【290】

【371】

【338】

【59】

436

81

117

142

176

127

48

【3523】

【2755】

1127

776

想起コンテンツ種類 【のべ想起数】
コンテンツ
想起人数
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一人当たり、想起数

７メディア計 ４０４人

ﾏｽﾒﾃﾞｨｱ計 ３９７人

ＴＶ ３８０人

ラジオ ５５人

新聞 １７２人

雑誌 １３６人

Ｗｅｂ‐ＰＣ １７７人

Ｗｅｂ‐携帯 １９５人

ＨＤＤＲ ３６人

8.7

6.9

4.9

一人当たり
平均コンテンツ想起数

（個）

1.8

3.0

2.1

2.1

1.7

1.8

２９個 （１名）

２６個 （１名）

１８個 （１名）

４個 （４名）

１６個 （１名）

１０個 （１名）

※５個 （１２名）

※５個 （２名）

４個 （２名）

最大値
（一番沢山触れた）

６個 （３８名）

３個 （５２名）

３個 （７１名）

１個 （２９名）

２個 （５１名）

１個 （６２名）

１個 （６８名）

１個 （９９名）

１個 （２４名）

最頻値
（一番人数が多い）
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放映ＴＶ番組中、想起コンテンツ

期間中、地上波７局の
放映番組数 ： １０９３番組

４１０人に
想起された番組

： ３９９番組４１０人に
想起されなかった番組

： ６９４番組
その他局で
想起された番組
： ３７番組

・ＵＨＦ局
・ＣＳ/ＢＳ
・ＣＡＴＶ

36.5％

63.5％
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番組・想起数ランキング 【ＴＶ】

１．王様のブランチ

２．めざましテレビ （６日）

３．うたばん

４．とくダネ！ （６日）

５．めちゃ×２イケてるッ！

６．とんねるずのみなさんのおかげでした

７．笑っていいとも！ （６日）

７．ライフ

９．おはよう日本 （５日）

９．エンタの神様

４０

３２

２８

２６

２５

２３

２２

２２

２１

２１

想起件数

４日間想起
４３６番組中

（件）
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0

5

10

15

20

25

30

35

40

1 51 101 151 201 251 301 351 40150 100 150 200 250 300 350 400

想起１件

１５８番組
想起２件

６７番組
想起３~５件

１０５番組

想
起

件
数

436
番組

▼

想起６~１０件

６４番組
想起１１~４０件

４２番組

想起数の分布 【ＴＶ】
王様のブランチ
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“オン・デマンド”状況 【ＴＶ】

最初からその番組を
見ようと思って選んだ．

オン・デマンド
： ３０．５％

いつもなんとなく
習慣で見ている．

習慣視聴
： ３３．６％

たまたまその番組が目
に入ったので．

バイ・チャンス
： ２９．６％

番組の内容・ジャンル
だけは決めていて、そ
の番組がみつかった.

： ６．３％

のべ想起１８５５番組
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“オン・デマンド”上位番組 【ＴＶ】

2
2
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0
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Ｘ
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：
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0

　
恋

の
か

ら
騒
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・
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ん

ま
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ス
ー

パ
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ら
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り

Ｔ
Ｖ

　
計

１．ダウンタウンＤＸ

２．ＮＨＫニュース７ 【計】

３．ガキの使いやあらへんで!!

４．ライフ

５．はねるのトびら

６．ゲゲゲの鬼太郎

７．恋のから騒ぎ

８．どんど晴れ 【計】

９．ニュースウオッチ９ 【計】

９．さんまのスーパーからくりＴＶ

９．ドラマ特別企画 「天国と地獄」

0 20 40 60 80 100

オン・デマンド バイ・チャンス

70.6

69.2

64.3

63.6

57.1

54.5

53.8

52.4

50.0

50.0

50.0

17.6

7.7

0

13.6

35.7

27.3

23.1

14.3

20.0

16.7

41.7

※想起１０件以上の番組を対象 習慣視聴
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“バイ・チャンス”上位番組 【ＴＶ】

１．土曜プレミアム［映］ 「ＳＷＡＴ」

２．いきなり！黄金伝説。

３．エンタの神様

４．ザ・ベストハウス１２３

５．ブロードキャスター

５．ドラマ特別企画 「天国と地獄」

５．メントレＧ

８．うたばん

９．奇跡体験！アンビリバボー

９．ごきげんよう 【計】

オン・デマンド 習慣視聴 バイ・チャンス

56.3

50.5

47.6

46.2

41.7

41.7

41.7

39.3

36.4

36.4

25.0

14.3

42.9

30.8

25.0

50.0

25.0

32.1

36.4

36.4

0 20 40 60 80 100

※想起１０件以上の番組を対象
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“習慣視聴” 上位番組 【ＴＶ】

１．やじうまプラス 【計】

２．めざましテレビ 【計】

３．スッキリ！！ 【計】

４．笑っていいとも！ 【計】

４．はなまるマーケット 【計】

６．ズームインＳＵＰＥＲ 【計】

７．脳内エステＩＱサプリ

８．みのもんた朝ズバッ！ 【計】

９．朝だ！生です旅サラダ

１０．とくダネ！ 【計】

0 20 40 60 80 100

オン・デマンド 習慣視聴 バイ・チャンス

70.0

68.3

66.7

63.6

63.6

60.7

60.0

59.4

58.3

55.3

※想起１０件以上の番組を対象
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番組・想起数ランキング 【ラジオ】

１．J-WAVE 番組名不明 （８日） 4 件

２．NHK ラジオ深夜便 3 件

２．放送局不明 野球（巨人対阪神） 3 件

３．NHK2 基礎英語１・２ 2 件

３．TBS 伊集院光・日曜日の秘密基地 2 件

３．ニッポン 高橋克実と山瀬まみ
おしゃべりキャッチミー 2 件

３． J-WAVE 番組名不明 （５日） 2 件

３． J-WAVE グルーブライン 2 件

３． J-WAVE TOKIO HOT 100 2 件

３． bayfm 番組名不明 2 件

３． NACK5 ウォーミングアップミュージック 2 件

３． NACK5 番組名不明 2 件

４日間想起
８１番組中
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想起数の分布 【ラジオ】

0

1

2

3

4

5

想
起

件
数

想起１件

６９番組
想起２件~４件

１２番組

1 20 40 60 80

81
▼

NHK1 ＮＨＫニュース
NHK1 日曜あさいちばん
TBS 森本毅郎・スタンバイ！
TBS 大沢悠里のゆうゆうワイド
文化 伊東四朗・吉田照美 親父・熱愛
ニッポン 小栗旬のオールナイトニッポン
ニッポン プロ野球（ニッポン放送）
ラジオ日本 競馬中継
NHKFM ベストオブクラシック・セレクション
NHKFM NHKニュース
TFM やまだひさしのﾗｼﾞｱﾝﾘﾐﾃｯﾄﾞDX
TFM エンタマックス
J-WAVE トゥモロー
J-WAVE ブームタウン
Fヨコ ザ・ブリーズ
Fヨコ ティップス・タウン
Bayfm マリブタイム＆スタイル
Bayfm POWER COUNTDOWN 

JAPAN HOT30
NACK5 鬼玉
NACK5 番組名不明
Inter グッドモーニングガレージ
FUJI 番組名不明

・
・
・



33

“オン・デマンド”状況 【ラジオ】

最初からその番組を
聞こうと思っていた．

オン・デマンド
： ２９．９％

いつも聞いている
番組だから．

習慣聴取
： ３８．１％

たまたまその番組が
放送されていた．

バイ・チャンス
： ３１．０％

番組の内容・ジャンル
だけは決めていて、そ
の番組がみつかった.

： １．０％

のべ想起９７番組
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面・想起数ランキング 【新聞】

１．ﾃﾚﾋﾞ/ﾗｼﾞｵ面 70 件

２．１面 49 件

３．スポーツ面 35 件

４．社会面 34 件

５．経済面 14 件

６．総合面 12 件

７．地域総合面 11 件

７．政治面 11 件

９．生活／家庭面 7 件

９．３面記事 7 件

11.国際面 6 件

11.金融／株価 6 件

11.芸能面 6 件

14.事件の面 5 件

15.マーケット総合 3 件

16.教育／文化面 2 件

17.読書／書評面 1 件

17.一般のニュース 1 件

17.事故 1 件

17.くらし 1 件

17.企業欄 1 件

17.全面 1 件

４日間想起 ２３（面）種中
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記事・想起数ランキング 【新聞】

13.事件 4 件
13.Ｉｐｏｄの記事 4 件
14.舛添さんの記事 3 件
14.株 3 件
14.経済 3 件
15.大リーグ 2 件
15.相撲 2 件
15.私の履歴書 2 件
15.経済のコラム 2 件
15.朝青龍 2 件
15.占い 2 件
15.企業年金 2 件
15.コラム 2 件
15.プロレス 2 件
15.「生きる」夫が性同一性 2 件
15.事件の連載 2 件
15.社会面の記事 2 件
15.暮らしのｺﾗﾑ/家庭のｺﾗﾑ 2 件

１．野球 22 件

２．競馬 18 件

３．台風情報 13 件

４．スポーツ 12 件

４．天気情報 12 件

６．芸能関係 8 件

７．社説 7 件

８．天声人語 6 件

９．政治 5 件

９．投稿欄 5 件

９．サッカー 5 件

９．小説 5 件

４日間想起 ９８記事中
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最初からその記事/面を

読もうと思って選んだ．

オン・デマンド
： ４６．２％

いつも読んでいる
記事／面だから．

習慣閲読
： ３１．３％

たまたまその記事／面
が目に入った．

バイ・チャンス
： １５．０％

面だけは決めていて、
その記事／コラムが目
に入った．

： ７．５％ のべ想起５１３記事/面

“オン・デマンド”状況 【新聞】
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１．ﾃﾚﾋﾞ/ﾗｼﾞｵ面 70 件
２．１面 49 件
３．スポーツ面 35 件
４．社会面 34 件
５．経済面 14 件
６．総合面 12 件
７．地域総合面 11 件
７．政治面 11 件
９．生活/家庭面 7 件
９．３面記事 7 件

想起ランキング

オン・デマンドランキング

１．総合面 66.7 ％

２．ﾃﾚﾋﾞ/ﾗｼﾞｵ面 64.3 ％

３．政治面 63.6 ％

４．スポーツ面 62.9 ％

５．経済面 57.1 ％

６．国際面 50.0 ％

７．１面 49.0 ％

８．地域総合面 45.5 ％

９．生活/家庭面 42.9 ％

１０．事件の面 40.0 ％

１１．社会面 35.3 ％

※想起５件以上の面を対象

【面】

“オン・デマンド”率上位‐面 【新聞】
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１．野球 22 件
２．競馬 18 件
３．台風情報 13 件
４．スポーツ 12 件
４．天気情報 12 件
６．芸能関係 8 件
７．社説 7 件
８．天声人語 6 件
９．政治 5 件
９．投稿欄 5 件
９．サッカー 5 件
９．小説 5 件

“オン・デマンド”率上位‐記事 【新聞】

【記事】

想起ランキング １．台風情報 69.2 ％
２．小説 60.0 ％
３．スポーツ 58.3 ％
４．競馬 50.0 ％
４．天気情報 50.0 ％
６．社説 42.9 ％
７．サッカー 40.0 ％
７．投稿欄 40.0 ％
９．芸能関係 37.5 ％

１０．野球 36.4 ％
１１．天声人語 33.3 ％

オン・デマンドランキング

※想起５件以上の面を対象
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ヴィークル・想起数ランキング 【雑誌】

１３．ポポロ 5 件

１３．ＴＶぴあ 5 件

１３．ＦＲＩＤＡＹ 5 件

１６．ＦＬＡＳＨ 4 件

１６．ＶｉＶｉ 4 件

１６．ｻﾞﾃﾚﾋﾞｼﾞｮﾝ 4 件

１６．Ｓｐｏｒｔｓ Ｇｒａｐｈｉｃ

Ｎｕｍｂｅｒ 4 件

１．週刊少年ジャンプ 15 件

２．週刊ヤングジャンプ 12 件

３．週刊少年マガジン 10 件

４．Ｍｙｏｊｏ 9 件

５．ＣａｎＣａｍ 8 件

６．ｎｏｎ・ｎｏ 7 件

６．ＳＥＶＥＮＴＥＥＮ 7 件

６．週刊現代 7 件

９．週刊文春 7 件

１０．週刊少年サンデー 6 件

１０．ａｎ・ａｎ 6 件

１０．週刊新潮 6 件

４日間想起
１４２誌中
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想起数の分布 【雑誌】

想起１件

９２誌

想
起

件
数

142
誌
▼

少年ジャンプ

20 40 60 80 100 120 1401

想起２~３件

３１誌
想起４~１５件

１９誌
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“オン・デマンド”状況 【雑誌】

最初からその雑誌を買う
／読むことを決めていた．

オン・デマンド
： ４３．５％

その雑誌をいつも買っ
ている／読んでいる．

習慣閲読
： ２２．１％

たまたまその雑誌を
買った／選んだ．
（その場にあった）

バイ・チャンス
： ２２．７％

雑誌のジャンルだけは
決めていて、その場で
その雑誌にきめた．

： １１．７％

のべ想起２９０誌
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サイト・想起数ランキング 【ＰＣ】

１．ｍｉｘｉ

２．サイト名不明

３．ＹｏｕＴｕｂｅ

４．サイト名不明（ブログ）

５．ウィキペディア

５．Ｙａｈｏｏ！オークション

５．サイト名不明（天気）

８．Ｙａｈｏｏ！メール

８．ｻｲﾄ名不明（企業ﾎｰﾑﾍﾟｰｼﾞ）

８．サイト名不明（音楽）

１１．２ちゃんねる

１１．ＭＳＮ Ｈｏｔｍａｉｌ

３７

想起件数

２９

１６

１４

８

８

８

６

６

６

５

５ 想起176サイト中

（件）
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176
サイト

▼

ｍｉｘｉ

想起１件

１３１サイト

20 40 60 80 100 120 1401 160

想起２~５件

３５サイト

想起６～３６件

１０サイト
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サイト
カテゴリー別

想起数
【ＰＣ】

68【ブログ・ＳＮＳ 計】
【映画・音楽・エンターテイメント 計】

【動画配信 計】

【その他企業ホームページ 計】
【スポーツ 計】

【新聞・ニュース 計】
【ショッピング・ＥＣサイト 計】

【ｗｅｂメール 計】
【交通・地図 計】

【掲示板・チャット 計】
【天気 計】

【求人情報 計】
【経済・株式・インターネットバンク 計】

【旅行・イベント 計】
【ポータル 計】

【オークション 計】
【ゲーム配信 計】

【学校・スクール 計】
【辞書検索 計】

【テレビ局・番組 計】
【グルメ 計】

【コミック・画像配信 計】
【レシピ 計】
【その他 計】

【サイト名不明】

22

19

18
17
17
17

16
16

13
13

12
10
10
10
10
9

8

8
6
6

4
4

9
29 のべ想起371件中

（件）
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“オン・デマンド”状況 【ＰＣ】

最初からそのサイトを見よ
うと思っていた．

オン・デマンド
： ７６．２％

ジャンルだけは決めて
いて、見たいサイトが見
つかった．

： ８．４％

のべ想起３７１サイト

たまたまそのサイトに
たどりついた．

バイ・チャンス
： ２．７％

そのサイトをいつも
見ているから．

習慣視聴
： １２．７％
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サイト・想起数ランキング 【携帯】

１．ｍｉｘｉ

２．前略プロフィール

３．サイト名不明

４．サイト名不明（ブログ・日記）

５．サイト名不明（交通情報）

６．モバゲータウン

６．サイト名不明（音楽）

６．サイト名不明（掲示板）

９．Ｊｏｈｎｎｙ‘ｓ Ｗｅｂ

１０．サイト名不明（天気）

１０．サイト名不明（ゲーム）

想起件数

１０

８

３８

１９

１９

１５

１３

１２

１２

１２

８ 想起127サイト中

（件）
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Ｊｏｈｎｎｙ ｓ Ｗｅｂ
（Ｊｏｈｎｎｙ ｓ Ｎｅｔ）

‘

‘
？
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127
サイト

▼

ｍｉｘｉ

想起１件

８７サイト

20 40 60 80 100 1201

想起２~５件

２８サイト
想起６~３８件

１２サイト
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サイトカテゴリー別想起数 【携帯】

【ブログ・ＳＮＳ 計】
【掲示板 計】

【交通・地図 計】
【ゲーム配信 計】
【音楽配信 計】

【天気 計】
【映画・音楽・エンターテイメント 計】

【スポーツ 計】
【ポータル 計】

【新聞・ニュース 計】
【コミック・小説 計】

【グルメ 計】
【経済・株式・インターネットバンク 計】

【求人情報 計】
【オークション 計】

【ショッピング・ＥＣサイト 計】
【キャリア 計】

【ｗｅｂメール 計】
【動画・画像配信 計】

【その他 計】
【サイト名不明】

64

47

24
24

21
18

15
15

12
9

8
7
7

7
7
6

5
5

2

16
19 のべ想起338件中

（件）
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“オン・デマンド”状況 【携帯】

最初からそのサイトを見よ
うと思っていた．

オン・デマンド
： ７３．１％

ジャンルだけは決めて
いて、見たいサイトが見
つかった．

： ３．３％

のべ想起３３８サイト

たまたまそのサイトに
たどりついた．

バイ・チャンス
： ５．０％

そのサイトをいつも
見ているから．

習慣視聴
： １８．６％
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想起コンテンツ 【ＨＤＤＲ】
【芸能（バラエティ）】 23

カートゥンＫＡＴ－ＴＵＮ 2
Ｙａ－Ｙａ－ｙａｈ 2
はねるのトびら 2
めちゃめちゃイケてるッ！ 2
関ジャニのジャニ勉 2
むちゃブリ！ 2
嵐の宿題くん 1
さまぁ～ず・さまぁ～ず 1
さんまのまんま 1
細木数子のズバリ言うわよ 1
ロンドンハーツ 1
恋のから騒ぎ 1
グータンヌーボ 1
爆笑問題の検索ちゃん 1
ＧＯＧＯサタ 1
ＳＭＡＰ×ＳＭＡＰ 1
ハロー！モーニング。 1

【一般劇（ドラマ）】 15
花ざかりの君たちへ 3
韓国ドラマ 「バラ色の人生」 1
牛に願いを 1
２４ －ＴＷＥＮＴＹ ＦＯＵＲ－ 1
ＧＴＯ 1
オレンジ デイズ 1
韓流ドラマ・朱蒙～チュモン～ 1
探偵学園Ｑ 1
天国と地獄 1
ＨＥＲＯ 1
ファースト・キス 1
ホタルノヒカリ 1
番組名不明（サスペンス） 1

【音楽】 6
ミュージックステーション 2
ザ少年倶楽部 2
音楽番付 1
ＨＥＹ！ＨＥＹ！ＨＥＹ！ ＭＵＳＩＣ ＣＨＡＭＰ 1

【マンガ（アニメ）】 6
ＤＥＡＴＨ ＮＯＴＥ 2
あたしンち 1
ケンコー全裸系水泳部ウミショー 1
ドラえもん 1
ドラゴンボール 1

【映画】 6
美しい夜 残酷な朝 1
ＴＡＸｉ３ 1
映画 親指さがし 1
バックトゥザフューチャー１ 1
バックトゥザフューチャー２ 1
バックトゥザフューチャー３ 1

【スポーツ】 3
ＭＬＢメジャーリーグ 1
ハッスル・エイド 1
プロレス 1

のべ想起５９件中
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オン・デマンドバイ・チャンス

習慣

携帯ＰＣ

雑誌ＴＶ ラジオ

新聞
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再・発見

■ ＰＣ・携帯・新聞は、「オン・デマンド」で視聴さ
れる傾向が強く、テレビ・ラジオ・雑誌は、「オ
ン・デマンド」、「習慣」、「バイ・チャンス」視聴
が、ほぼ３等分で使い分けされている．

■ ただし、テレビ・ラジオは、そのコンテンツの内
容（バラエティ、ワイドショー、映画、ニュースな
ど）によって、「オン・デマンド」、「習慣」、「バ
イ・チャンス」の比率は変わってくる．
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■ 今後、多メディア・多チャンネル化と、ＨＤＤＲ

の普及が進めば、コンテンツを選んで視聴す
る「オン・デマンド」環境は、整っていく．

■ そ
づいて、コンテンツの見られ方（「オン・デマ
ンド」、「習慣」、「バイチャンス」）を再考する
必要がある．

の際、「メディアとコンテンツの特性」に基
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★ 「コンテンツ」を、識別し、認識させる工夫．

⇒ 番宣・広告・ＰＲ

⇒ タイムテーブル

⇒ メタ・データ
（タイトル、出演者、脚本、監督、音楽などの情報）

⇒ リコメンド（推奨）

「コンテンツ」視聴者獲得のキーポイント

コンテンツ・ブランディング
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ありがとうございました．


