Media Spiral

Ba :
1 B & INSTITUTE OF MEDIA ENVIRONMENT

P A F T RER KR






Step.l









1—n
70—
INMFe A
Y=ol | Y—F
nen

(BD/DVD/CD

)



70—

INMFv A

J=ovl

NN




n n
1?" e Twitter
70— | Rbws e Facebook
I FrrA A VFRUR Mix|
H—F o Google+







Flow

Stock

Social

SNSHWLD )=V AT 17

n<n

Search

BR®eLTIRIWEB

10



0] 50 100 150 200 250 300 350 400

(N2£)211127) PR 320

(N2221§)12) ek 252
i I
(N2220336) R .1
i I
(N-1832) — 7.1
i I
(N=1949) o | s

=

a O O 8 O




Flow

B V7 NEa1L, —a1—&

INMMFr I A+

Social

SNSHGD =22 XTF 17

Stock

n&n

Search

®%LTIRTWEB

12



20

2011.10

13



Step.2

14



Flow

B#l. Y7214, =2—A

Stock

BE, T-2~n-2, {Ef

INMFv 2 A

Social

SNSHROD )= vV AT AT

e earch
®ELTIRTWEB

NN

X

X

X

X

X

15



Flow

Stock

B VPN EL1L, Z1—RK

INMFr A

Social

SNSHDBO )= vV XTF47

Search

RRLTIRTWEB

16



Flow

B#. UPN2AL, Z2—A

Stock

BE, T—aN—-2, (Ef

INMFrr A

Social

Search

RRLTERIWEB

SNSHRDHD )=+ AT47

n<n

17



67.3%
98.2%
48.0%

20 40 60 80 100

oooooo

18



Flow

B, VPN AL, Z1—RK

Stock

BE, T-~N—X EfR

INMFr A

Social

SNSHRDD) = W AT 17

Search

RELTIRIWEB

19



Flow

B#t. VPN EAL, Z2—A

Stock

BE, F=a~—-2A, fEf

INMFo R+

Social

SNSHDO )= vV AT 4T

nen

Search

#m®L TIRYWEB

20



84.7
89.4
37.5
33.7
64.5
93.7

83.6

21



2 ERT—F SYEE/

BIBICH~Teaihbian it -0 —re 8. #hioMiEba F8
a PR r -0 wmoxumj
VanitIE R Lo =§, 1Ll o L= 5

(=] %
T g ey

Lo L
SR ERE RN L R AAF T

FLRE L roxueg
DIILEL. "I 0 SRR

SHORLART-F (B¥F)

1. it 6 i
2 WOE R 7. ey
3 BEE =

4 mER 3. Fpln

5. SR 10, s

80.7

22



Flow

B VPN ML, 22—

Stnck

BE, F—a~n—-X, 5

Social

SNSHGO )=+ AT 17

Search

RBLTIRTWEB

23



Flow

Stuck

BE, TN, (R

Social

SNSHQD )= v W AT 1T

Search

RRLTIETWEB

24



SNS

witter

82.7

78.4

71.1

25



SNS

SNS

(2.6%

75.0%

26



Finw

B#. UZNVE14L, Za—A

Stock

INFr R+

Sncial

SNSHDD )=+ XTF 1T

Search

RELTIRIWEB

27



81.3

80.3

91.3

28



54.3%

44.3%

29



Fluw Stock

B UPNEAL, =a2—R BE F—a~n—2X, (EH

Social Search

SNSHDBD )=+ AT47 RBLTIRIWEB




DVDU

NAVER

91.3

72.6

66.8

49.0

31



/

SNS

/DVD/

58.2%

82.7%

32



Flow

B U7NEML, 2a—A

Stock

BE, F—an—2A, {Em

Social

SNSHGO )=+ AT 17

Search

RELTIRIWEB

33



91.3

85.6

80.3

34




X

X

Flow

B UV 2L )s, —2—

Stock

Social

SNSHLD )= v W AT 1T

Search

®#BLTIRIWEB

35



Flow

B V7245, 22—

Stock

BE, TaNn—2, {Em

INMMFr s A

Social

SNSHDBD) =22 AT 17

n<n

Search

RELTIRIWEB

36



Flow

B VPNELL, =2—R

Stock

B\E, T—2~N—2X, {Efm

INMF s A

Social

SNSHLO )= v AT 17

n&n

Search

®%eLTHEIWEB

37






Media Spiral



	Media Spiral �～「フロー・ストック・サーチ・ソーシャル」のメディアデザイン～　
	スライド番号 2
	スライド番号 3
	スライド番号 4
	スライド番号 5
	スライド番号 6
	スライド番号 7
	スライド番号 8
	スライド番号 9
	「Ｆ」より、「３Ｓ」のコンテンツ量が�相対的に増えている
	スライド番号 11
	組合せのメディア行動
	スライド番号 13
	スライド番号 14
	　
	スライド番号 16
	スライド番号 17
	スライド番号 18
	スライド番号 19
	スライド番号 20
	スライド番号 21
	スライド番号 22
	スライド番号 23
	スライド番号 24
	スライド番号 25
	スライド番号 26
	スライド番号 27
	スライド番号 28
	スライド番号 29
	スライド番号 30
	スライド番号 31
	スライド番号 32
	スライド番号 33
	スライド番号 34
	スライド番号 35
	ポイント①�生活者自身がメディア行動を組合せ、�ひとつのメディア内にとどまらない�
	ポイント②�組合せによって、メディアの価値そのものも変わる　�特に、ソーシャルとの組合せ時の価値に着目��
	スライド番号 38
	スライド番号 39

