
1

２００７年メディア定点調査

東京地区-抜粋版



2「メディア定点調査」概要

■調査目的

 
メディア環境の変化に伴い、既存のメディア、新しく出現したメ

 ディアのライフステージを定点観測（俯瞰）し、市場形成の兆しを

 発見すること

■調査地区

 
東京都・大阪府・高知県

■標本抽出方法

 
ＲＤＤ（Random Digit Dialing）

■調査方法

 
郵送調査法

■調査対象者

 
対象エリアに在住の15～69歳の男女個人

■標本構成

 
指令；各地区ともに各セル毎に60s×12セル=720s

（3地区計2160s）

■調査期間

 
2007年2月10日(土)発送～～2007年2月23日（金）

■調査実施機関

 
株式会社

 
ビデオリサーチ
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調査結果
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主要メディア
 

接触時間

平日／土曜／日曜を通じた、一日あたりのメディア接触時間。

163.7

174.8

176.8

39.3

36.8

35.5

28.2

32.3

30.0

17.8

18.5

17.8

61.8

51.3

30.8

14.1

16.2

13.1

0分 50分 100分 150分 200分 250分 300分 350分 400分

東京
(N=1949)

大阪
(N=1518)

高知
(N=1334)

テレビ ラジオ 新聞 雑誌 ﾊﾟｿｺﾝからのｲﾝﾀｰﾈｯﾄ接続 携帯電話からのｲﾝﾀｰﾈｯﾄ接続

324.9

329.9

304.1

東京

大阪

高知

324.9

329.9

304.1

テレビ ラジオ 新聞 雑誌 ﾊﾟｿｺﾝからのｲﾝﾀｰﾈｯﾄ接続 携帯電話からのｲﾝﾀｰﾈｯﾄ接続
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163.7

171.8

39.3

44.0

28.2

32.3

17.8

19.6

61.8

56.6

14.1

11.0

0分 50分 100分 150分 200分 250分 300分 350分 400分

2007年
(N=1949)

2006年
(N=1797)

テレビ ラジオ 新聞 雑誌 ﾊﾟｿｺﾝからのｲﾝﾀｰﾈｯﾄ接続 携帯電話からのｲﾝﾀｰﾈｯﾄ接続

324.9

335.2

テレビ ラジオ 新聞 雑誌 ﾊﾟｿｺﾝからのｲﾝﾀｰﾈｯﾄ接続 携帯電話からのｲﾝﾀｰﾈｯﾄ接続

「東京」地区の、時系列変化
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「東京」地区の、性・年齢別接触時間

６メディア
トータル（分）

324.9

302.7

347.0

318.5

331.6

350.6

334.5

333.6

294.9

287.3

309.2

325.8

368.0

163.7

140.5

132.2

136.9

155.3

171.8

169.1

158.8

147.1

193.1

176.9

180.1

193.9

39.3

21.9

36.2

46.9

44.9

63.0

54.8

17.6

15.3

9.5

24.9

55.1

63.0

28.2

14.4

21.8

19.3

27.7

36.4

52.0

15.7

17.1

25.4

37.7

53.1

17.8

21.5

24.6

20.3

16.1

19.4

19.9

26.3

12.2

11.5

15.1

25.6

61.8

68.2

98.7

86.3

83.6

54.7

34.5

59.3

81.5

42.7

57.3

31.2

14.1

36.3

33.5

64.5

25.1

7.1

10.2

29.6

5.3

2.9

8.8

4.3

4.0

12.7

13.4

6.5

0分 50分 100分 150分 200分 250分 300分 350分 400分

全体
(N=1949)

男性１５～１９才
(N=55)

男性２０～２９才
(N=195)

男性３０～３９才
(N=239)

男性４０～４９才
(=177)

男性５０～５９才
(N=182)

男性６０～６９才
(N=147)

女性１５～１９才
(N=53)

女性２０～２９才
(N=181)

女性３０～３９才
(N=221)

女性４０～４９才
(N=163)

女性５０～５９才
(N=176)

女性６０～６９才
(N=160)
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主要メディア
 

イメージ

情報が信頼できる

情報が早くて新しい

情報が幅広い

分かりやすく伝えてくれる

知りたい情報が詳しく分かる

斬新な情報が多い

身近な内容の情報が多い

感動や興奮を覚える情報が多い

役立つ情報が多い

楽しい情報が多い

気持ちが落ち着く情報が多い

自分にとってなくてはならない

仲間との話題に必要

おもしろい

ポリシーやメッセージを感じる

明確な個性や特徴を持つ

定評や人気がある

センスがいい・カッコいい

活気や勢いを感じる

時代を切り開いていく感じがする

最近元気がない感じがする

生活者の声に耳を傾けてくれる感じ

好感が持てる

わからない・あてはまるものはない

以上２４項目
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0% 20% 40% 60% 80% 100%

情報が信頼できる

情報が早くて新しい

情報が幅広い

分かりやすく伝えてくれる

知りたい情報が詳しく分かる

斬新な情報が多い

身近な内容の情報が多い

感動や興奮を覚える情報が多い

役立つ情報が多い

楽しい情報が多い

気持ちが落ち着く情報が多い

自分にとってなくてはならない

仲間との話題に必要

おもしろい

ポリシーやメッセージを感じる

明確な個性や特徴を持つ

定評や人気がある

センスがいい・カッコいい

活気や勢いを感じる

時代を切り開いていく感じがする

最近元気がない感じがする

生活者の声に耳を傾けてくれる感じ

好感が持てる

わからない・あてはまるものはない

東京(N=1949)

大阪(N=1518)

高知(N= 1334)

イメージ総量

東京　781%

大阪　787%

高知　766%

東京(N=1949)

大阪(N=1518)

高知(N= 1334)

イメージ総量

東京　781%

大阪　787%

高知　766%

ＴＶ
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ラジオ

0% 20% 40% 60% 80% 100%

情報が信頼できる

情報が早くて新しい

情報が幅広い

分かりやすく伝えてくれる

知りたい情報が詳しく分かる

斬新な情報が多い

身近な内容の情報が多い

感動や興奮を覚える情報が多い

役立つ情報が多い

楽しい情報が多い

気持ちが落ち着く情報が多い

自分にとってなくてはならない

仲間との話題に必要

おもしろい

ポリシーやメッセージを感じる

明確な個性や特徴を持つ

定評や人気がある

センスがいい・カッコいい

活気や勢いを感じる

時代を切り開いていく感じがする

最近元気がない感じがする

生活者の声に耳を傾けてくれる感じ

好感が持てる

わからない・あてはまるものはない

東京　380%

大阪　362%

高知　326%

イメージ総量

東京(N=1949)

大阪(N=1518)

高知(N=1334)

東京　380%

大阪　362%

高知　326%

イメージ総量

東京(N=1949)

大阪(N=1518)

高知(N=1334)
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新聞

0% 20% 40% 60% 80% 100%

情報が信頼できる

情報が早くて新しい

情報が幅広い

分かりやすく伝えてくれる

知りたい情報が詳しく分かる

斬新な情報が多い

身近な内容の情報が多い

感動や興奮を覚える情報が多い

役立つ情報が多い

楽しい情報が多い

気持ちが落ち着く情報が多い

自分にとってなくてはならない

仲間との話題に必要

おもしろい

ポリシーやメッセージを感じる

明確な個性や特徴を持つ

定評や人気がある

センスがいい・カッコいい

活気や勢いを感じる

時代を切り開いていく感じがする

最近元気がない感じがする

生活者の声に耳を傾けてくれる感じ

好感が持てる

わからない・あてはまるものはない

東京　569%

大阪　545%

高知　558%

イメージ総量

東京(N=1949)

大阪(N=1518)

高知(N=1334)

東京　569%

大阪　545%

高知　558%

イメージ総量

東京(N=1949)

大阪(N=1518)

高知(N=1334)
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雑誌
0% 20% 40% 60% 80% 100%

情報が信頼できる

情報が早くて新しい

情報が幅広い

分かりやすく伝えてくれる

知りたい情報が詳しく分かる

斬新な情報が多い

身近な内容の情報が多い

感動や興奮を覚える情報が多い

役立つ情報が多い

楽しい情報が多い

気持ちが落ち着く情報が多い

自分にとってなくてはならない

仲間との話題に必要

おもしろい

ポリシーやメッセージを感じる

明確な個性や特徴を持つ

定評や人気がある

センスがいい・カッコいい

活気や勢いを感じる

時代を切り開いていく感じがする

最近元気がない感じがする

生活者の声に耳を傾けてくれる感じ

好感が持てる

わからない・あてはまるものはない

東京(N=1949)

大阪(N=1518)

高知(N=1334)

東京　480%

大阪　451%

高知　393%

イメージ総量

東京(N=1949)

大阪(N=1518)

高知(N=1334)

東京　480%

大阪　451%

高知　393%

イメージ総量
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0% 20% 40% 60% 80% 100%

情報が信頼できる

情報が早くて新しい

情報が幅広い

分かりやすく伝えてくれる

知りたい情報が詳しく分かる

斬新な情報が多い

身近な内容の情報が多い

感動や興奮を覚える情報が多い

役立つ情報が多い

楽しい情報が多い

気持ちが落ち着く情報が多い

自分にとってなくてはならない

仲間との話題に必要

おもしろい

ポリシーやメッセージを感じる

明確な個性や特徴を持つ

定評や人気がある

センスがいい・カッコいい

活気や勢いを感じる

時代を切り開いていく感じがする

最近元気がない感じがする

生活者の声に耳を傾けてくれる感じ

好感が持てる

わからない・あてはまるものはない

東京(N=1949)

大阪(N=1518)

高知(N=1334)

東京　660%

大阪　581%

高知　423%

イメージ総量

東京(N=1949)

大阪(N=1518)

高知(N=1334)

東京　660%

大阪　581%

高知　423%

イメージ総量

ＰＣｲﾝﾀｰﾈｯﾄ
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0% 20% 40% 60% 80% 100%

情報が信頼できる

情報が早くて新しい

情報が幅広い

分かりやすく伝えてくれる

知りたい情報が詳しく分かる

斬新な情報が多い

身近な内容の情報が多い

感動や興奮を覚える情報が多い

役立つ情報が多い

楽しい情報が多い

気持ちが落ち着く情報が多い

自分にとってなくてはならない

仲間との話題に必要

おもしろい

ポリシーやメッセージを感じる

明確な個性や特徴を持つ

定評や人気がある

センスがいい・カッコいい

活気や勢いを感じる

時代を切り開いていく感じがする

最近元気がない感じがする

生活者の声に耳を傾けてくれる感じ

好感が持てる

わからない・あてはまるものはない

東京(N=1949)

大阪(N=1518)

高知(N=1334)

東京　223%

大阪　217%

高知　179%

イメージ総量

携帯ｲﾝﾀｰﾈｯﾄ

東京(N=1949)

大阪(N=1518)

高知(N=1334)

東京　223%

大阪　217%

高知　179%

イメージ総量
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0% 20% 40% 60% 80% 100%

情報が信頼できる

情報が早くて新しい

情報が幅広い

分かりやすく伝えてくれる

知りたい情報が詳しく分かる

斬新な情報が多い

身近な内容の情報が多い

感動や興奮を覚える情報が多い

役立つ情報が多い

楽しい情報が多い

気持ちが落ち着く情報が多い

自分にとってなくてはならない

仲間との話題に必要

おもしろい

ポリシーやメッセージを感じる

明確な個性や特徴を持つ

定評や人気がある

センスがいい・カッコいい

活気や勢いを感じる

時代を切り開いていく感じがする

最近元気がない感じがする

生活者の声に耳を傾けてくれる感じ

好感が持てる

わからない・あてはまるものはない

テレビ

ラジオ

新聞
雑誌

ＰＣ・ネット

携帯・ネット

テレビ

ラジオ

新聞
雑誌

ＰＣ・ネット

携帯・ネット

ﾒﾃﾞｨｱ間比較
TV

TV

TV

TV

TV

TV
TV
TV

TV

TV
ラジオ
ラジオ

新聞

新聞

雑誌

ＰＣ

ＰＣ
ＰＣ

ＰＣ

ＰＣ

ＰＣ

雑誌

携帯

ラジオ
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４３デジタルメディアサービス
 

浸透状況

放送系ｻｰﾋﾞｽ ①

 
地上デジタル放送

② ＢＳデジタル放送
（BS日テレ,BS-ｉ,BSフジ,BS朝日,BSｼﾞｬﾊﾟﾝなど）

③ ＣＳデジタル放送
（スカイパーフェクTV！,スカパー110など）

④ ＣＡＴＶ
（ケーブルテレビ放送）

⑤

 
ＩＰＴＶ(インターネットテレビ）

（KDDIの光プラスＴＶや４ｔｈメディア,Yahoo!BBTV,OCNシアターなど）

⑥ データ放送
（BSﾃﾞｼﾞﾀﾙ,地上ﾃﾞｼﾞﾀﾙ放送で提供される文字や画像の情報ｻｰﾋﾞｽ）

⑦ ワンセグ放送

⑧

 
インターネットラジオ放送

⑨

 
ビデオ

 
オン

 
デマンド

 
（ＶＯＤ）

⑩

 
ハードディスク内蔵型ＤＶＤレコーダー

（ディーガ，スゴ録など）
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放送系サービス
≪利用経験≫

東京地区
性・年齢別傾向

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1) 地上デジタル放送

2) ＢＳデジタル放送

3) ＣＳデジタル放送

4) ＣＡＴＶ（ｹｰﾌﾞﾙﾃﾚﾋﾞ）

5) ＩＰＴＶ（ｲﾝﾀｰﾈｯﾄﾃﾚﾋﾞ）

6) データ放送

7) ワンセグ放送

8) ＥＰＧ（電子番組表）

9) ｲﾝﾀｰﾈｯﾄﾗｼﾞｵ放送

10） ﾋﾞﾃﾞｵｵﾝﾃﾞﾏﾝﾄﾞ（ＶＯ
Ｄ）

11） ＨＤ内蔵型ＤＶＤﾚｺｰ
ﾀﾞｰ

大阪(N=1518)

高知(N=1334)

東京(N=1949)

大阪(N=1518)

高知(N=1334)

東京(N=1949)

1) 地上デジタル放送

2) ＢＳデジタル放送

3) ＣＳデジタル放送

4) ＣＡＴＶ（ｹｰﾌﾞﾙﾃﾚﾋﾞ）

5) ＩＰＴＶ（ｲﾝﾀｰﾈｯﾄﾃﾚﾋﾞ）

6) データ放送

7) ワンセグ放送

8) ＥＰＧ（電子番組表）

9) ｲﾝﾀｰﾈｯﾄﾗｼﾞｵ放送

10）

 

ﾋﾞﾃﾞｵｵﾝﾃﾞﾏﾝﾄﾞ（ＶＯＤ）

11）

 

ＨＤ内蔵型ＤＶＤﾚｺｰﾀﾞｰ

全
体

男
１
５
～

１
９
才

男
２
０
～

２
９
才

男
３
０
～

３
９
才

男
４
０
～

４
９
才

男
５
０
～

５
９
才

男
６
０
～

６
９
才

女
１
５
～

１
９
才

女
２
０
～

２
９
才

女
３
０
～

３
９
才

女
４
０
～

４
９
才

女
５
０
～

５
９
才

女
６
０
～

６
９
才

N= 1949 55 195 239 177 182 147 53 181 221 163 176 160

1) 地上デジタル放送 27.3 20.4  39.6  28.6  35.2  28.8  25.0  11.3  23.2  30.4  20.4  17.6  28.3  

2) ＢＳデジタル放送 33.6 30.6  39.6  26.5  46.3  26.9  36.5  20.8  32.1  41.1  27.8  37.3  26.7  

3) ＣＳデジタル放送 18.9 24.5  22.9  20.4  25.9  23.1  19.2  9.4   10.7  16.1  14.8  21.6  15.0  

4) ＣＡＴＶ（ｹｰﾌﾞﾙﾃﾚﾋﾞ） 37.8 36.7  37.5  44.9  38.9  36.5  38.5  24.5  30.4  41.1  46.3  37.3  28.3  

5) ＩＰＴＶ（ｲﾝﾀｰﾈｯﾄﾃﾚﾋﾞ） 10.7 18.4  12.5  12.2  24.1  13.5  -    15.1  7.1    12.5  5.6   3.9   8.3    

6) データ放送 16.8 14.3  14.6  16.3  31.5  28.8  13.5  13.2  19.6  16.1  13.0  7.8   6.7   

7) ワンセグ放送 11.1 28.6  18.8  10.2  24.1  15.4  3.8   9.4    8.9    8.9    7.4    5.9   -    

8) ＥＰＧ（電子番組表） 25.3 30.6  37.5  36.7  38.9  28.8  17.3  26.4  33.9  16.1  22.2  7.8   5.0   

9) ｲﾝﾀｰﾈｯﾄﾗｼﾞｵ放送 18.6 26.5  37.5  30.6  29.6  26.9  9.6   18.9  17.9  10.7  3.7   5.9   1.7   

10） ﾋﾞﾃﾞｵｵﾝﾃﾞﾏﾝﾄﾞ（ＶＯＤ） 6.0 8.2    10.4  14.3  11.1  9.6    3.8    1.9    1.8    1.8    -    2.0    1.7    

11） ＨＤ内蔵型ＤＶＤﾚｺｰﾀﾞｰ 30.3 34.7  33.3  38.8  40.7  23.1  21.2  35.8  41.1  26.8  37.0  17.6  15.0  
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放送系サービス
東京地区

・・・・
認知

利用経験
利用意向

・・・

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1) 地上デジタル放送

2) ＢＳデジタル放送

3) ＣＳデジタル放送

4) ＣＡＴＶ（ｹｰﾌﾞﾙﾃﾚﾋﾞ）

5) ＩＰＴＶ（ｲﾝﾀｰﾈｯﾄﾃﾚﾋﾞ）

6) データ放送

7) ワンセグ放送

8) ＥＰＧ（電子番組表）

9) ｲﾝﾀｰﾈｯﾄﾗｼﾞｵ放送

10） ﾋﾞﾃﾞｵｵﾝﾃﾞﾏﾝﾄﾞ（ＶＯＤ）

11） ＨＤ内蔵型ＤＶＤﾚｺｰﾀﾞｰ

利用

利用意向

認知

【東京】

1) 地上デジタル放送

2) ＢＳデジタル放送

3) ＣＳデジタル放送

4) ＣＡＴＶ（ｹｰﾌﾞﾙﾃﾚﾋﾞ）

5) ＩＰＴＶ（ｲﾝﾀｰﾈｯﾄﾃﾚﾋﾞ）

6) データ放送

7) ワンセグ放送

8) ＥＰＧ（電子番組表）

9) ｲﾝﾀｰﾈｯﾄﾗｼﾞｵ放送

10）

 

ﾋﾞﾃﾞｵｵﾝﾃﾞﾏﾝﾄﾞ（ＶＯＤ）

11）

 

ＨＤ内蔵型ＤＶＤﾚｺｰﾀﾞｰ

利用

利用意向

認知
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ＰＣを通じたインターネット系サービス

① パソコンを通じたインターネット
（ホームページやサイトの閲覧）

②

 

パソコンを通じたｅメール

③ パソコンを通じたインターネットでの
チャット/メッセンジャー

④ メールマガジン

⑤

 

ホームページ作成／開設

⑥

 

ブログ作成／開設

⑦

 

ソーシャルネットワークサービス
（ｍｉｘｉやＧＲＥＥなど）

⑧ ＲＳＳリーダー
（ブログラインや

 

はてな など）

⑨ ポッドキャスティング

⑩

 

ファイル交換ソフト
（ＷｉｎｎｙやＷｉｎＭＸなど）

⑪

 

パソコンを通じた楽曲配信サービス
〔iTunes(ｱｲﾁｭｰﾝｽﾞ）・Mora(ﾓｰﾗ)・

Napster(ﾅｯﾌﾟｽﾀｰ)など〕

⑫

 

パソコンを通じたブロードバンド動画配信サービス
〔GyaO（ギャオ）、msnビデオ、第二日テレ、

TVバンク、など〕

⑬

 

パソコンを通じた動画投稿・閲覧サービス
(Youtubeなど) 

⑭

 

パソコンを通じたネットショッピング

⑮ パソコンを通じたネットオークション
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ＰＣﾈｯﾄ系ｻｰﾋﾞｽ
≪利用経験≫

東京地区
性・年齢別傾向

0% 20% 40% 60% 80% 100%

12) ﾊﾟｿｺﾝを通じたインターネット

13) ﾊﾟｿｺﾝを通じたｅﾒｰﾙ

14) ﾊﾟｿｺﾝを通じたｲﾝﾀｰﾈｯﾄでの
ﾁｬｯﾄ/ﾒｯｾﾝｼﾞｬｰ

15) ﾊﾟｿｺﾝを通じたﾒｰﾙﾏｶﾞｼﾞﾝ

16) ﾊﾟｿｺﾝを通じたﾎｰﾑﾍﾟｰｼﾞ作成

17) ﾊﾟｿｺﾝを通じたﾌﾞﾛｸﾞ作成

18) ｿｰｼｬﾙﾈｯﾄﾜｰｷﾝｸﾞｻｰﾋﾞｽ

19) ＲＳＳリーダー

20) ポッドキャスティング

21) ファイル交換ソフト

22) ﾊﾟｿｺﾝを通じた楽曲配信ｻｰﾋﾞｽ

23) ﾊﾟｿｺﾝを通じたﾌﾞﾛｰﾄﾞﾊﾞﾝﾄﾞ
動画配信ｻｰﾋﾞｽ

24) ﾊﾟｿｺﾝを通じた動画投稿・
閲覧ｻｰﾋﾞｽ

25) ﾊﾟｿｺﾝを通じたﾈｯﾄｼｮｯﾋﾟﾝｸﾞ

26) ﾊﾟｿｺﾝを通じたﾈｯﾄｵｰｸｼｮﾝ

大阪(N=1518)

高知(N=1334)

東京(N=1949)

全
体

男
１
５
～

１
９
才

男
２
０
～

２
９
才

男
３
０
～

３
９
才

男
４
０
～

４
９
才

男
５
０
～

５
９
才

男
６
０
～

６
９
才

女
１
５
～

１
９
才

女
２
０
～

２
９
才

女
３
０
～

３
９
才

女
４
０
～

４
９
才

女
５
０
～

５
９
才

女
６
０
～

６
９
才

N= 1949 55 195 239 177 182 147 53 181 221 163 176 160

12) ﾊﾟｿｺﾝを通じたインターネット 82.2 89.8     97.9     93.9  88.9  80.8   59.6  96.2  94.6  87.5  87.0   60.8  50.0  

13) ﾊﾟｿｺﾝを通じたｅﾒｰﾙ 72.5 69.4     93.8     85.7  81.5  67.3  51.9  77.4   85.7  75.0   79.6  47.1  43.3  

14) ﾊﾟｿｺﾝを通じたｲﾝﾀｰﾈｯﾄでの
     ﾁｬｯﾄ/ﾒｯｾﾝｼﾞｬｰ

33.1 46.9     66.7     36.7   35.2   30.8   13.5  54.7  50.0  28.6   25.9  15.7  6.7    

15) ﾊﾟｿｺﾝを通じたﾒｰﾙﾏｶﾞｼﾞﾝ 49.7 38.8     75.0     57.1  53.7   46.2   23.1  56.6  76.8  62.5  59.3  17.6  10.0  

16) ﾊﾟｿｺﾝを通じたﾎｰﾑﾍﾟｰｼﾞ作成 20.6 26.5     47.9     24.5   18.5   17.3   9.6    39.6  35.7  12.5  18.5   3.9    3.3    

17) ﾊﾟｿｺﾝを通じたﾌﾞﾛｸﾞ作成 18.0 22.4     37.5     24.5  18.5   13.5   3.8    34.0  35.7  12.5  13.0  3.9    3.3    

18) ｿｰｼｬﾙﾈｯﾄﾜｰｷﾝｸﾞｻｰﾋﾞｽ 22.3 18.4     50.0     24.5   18.5   9.6    1.9    26.4   62.5  26.8   9.3    7.8    -     

19) ＲＳＳリーダー 10.1 14.3     20.8     20.4  11.1   7.7    1.9    20.8  17.9  1.8    7.4    2.0    -     

20) ポッドキャスティング 6.4 10.2     18.8     14.3  7.4    3.8    1.9    7.5    5.4    1.8    3.7    -     1.7    

21) ファイル交換ソフト 10.9 20.4     35.4     20.4  14.8   11.5   1.9    7.5    12.5   -     1.9    2.0    -     

22) ﾊﾟｿｺﾝを通じた楽曲配信ｻｰﾋﾞｽ 20.9 40.8     41.7     26.5  22.2   15.4  9.6    34.0  39.3  12.5  18.5   3.9    3.3    

23) ﾊﾟｿｺﾝを通じたﾌﾞﾛｰﾄﾞﾊﾞﾝﾄﾞ
     動画配信ｻｰﾋﾞｽ

30.4 46.9     52.1     46.9  42.6  30.8   21.2  41.5  41.1  14.3  25.9   5.9    6.7    

24) ﾊﾟｿｺﾝを通じた動画投稿
     ・閲覧ｻｰﾋﾞｽ

29.2 61.2     62.5     53.1  37.0  17.3  5.8    52.8  42.9  17.9  13.0  5.9    3.3    

25) ﾊﾟｿｺﾝを通じたﾈｯﾄｼｮｯﾋﾟﾝｸﾞ 53.6 42.9     68.8     69.4  59.3  46.2  23.1  39.6  64.3  73.2  63.0  27.5  30.0  

26) ﾊﾟｿｺﾝを通じたﾈｯﾄｵｰｸｼｮﾝ 31.6 30.6     50.0     44.9  40.7  23.1  7.7    26.4  35.7   44.6  33.3   13.7  8.3    

12) ﾊﾟｿｺﾝを通じたインターネット

13) ﾊﾟｿｺﾝを通じたｅﾒｰﾙ

14) ﾁｬｯﾄ/ﾒｯｾﾝｼﾞｬｰ

15) ﾊﾟｿｺﾝを通じたﾒｰﾙﾏｶﾞｼﾞﾝ

16) ﾊﾟｿｺﾝを通じたﾎｰﾑﾍﾟｰｼﾞ作成

17) ﾊﾟｿｺﾝを通じたﾌﾞﾛｸﾞ作成

18) ｿｰｼｬﾙﾈｯﾄﾜｰｷﾝｸﾞｻｰﾋﾞｽ

19) ＲＳＳリーダー

20) ポッドキャスティング

21) ファイル交換ソフト

22) ﾊﾟｿｺﾝを通じた楽曲配信ｻｰﾋﾞｽ

23) ﾌﾞﾛｰﾄﾞﾊﾞﾝﾄ動画配信ｻｰﾋﾞｽﾞ

24) 動画投稿・閲覧ｻｰﾋﾞｽ

25) ﾊﾟｿｺﾝを通じたﾈｯﾄｼｮｯﾋﾟﾝｸﾞ

26) ﾊﾟｿｺﾝを通じたﾈｯﾄｵｰｸｼｮﾝ

大阪(N=1518)

高知(N=1334)

東京(N=1949)
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0% 20% 40% 60% 80% 100%

12) ﾊﾟｿｺﾝを通じたインターネット

13) ﾊﾟｿｺﾝを通じたｅﾒｰﾙ

14) ﾊﾟｿｺﾝを通じたｲﾝﾀｰﾈｯﾄでの
ﾁｬｯﾄ/ﾒｯｾﾝｼﾞｬｰ

15) ﾊﾟｿｺﾝを通じたﾒｰﾙﾏｶﾞｼﾞﾝ

16) ﾊﾟｿｺﾝを通じたﾎｰﾑﾍﾟｰｼﾞ作成

17) ﾊﾟｿｺﾝを通じたﾌﾞﾛｸﾞ作成

18) ｿｰｼｬﾙﾈｯﾄﾜｰｷﾝｸﾞｻｰﾋﾞｽ

19) ＲＳＳリーダー

20) ポッドキャスティング

21) ファイル交換ソフト

22) ﾊﾟｿｺﾝを通じた楽曲配信ｻｰﾋﾞｽ

23) ﾊﾟｿｺﾝを通じたﾌﾞﾛｰﾄﾞﾊﾞﾝﾄﾞ
動画配信ｻｰﾋﾞｽ

24) ﾊﾟｿｺﾝを通じた動画投稿・
閲覧ｻｰﾋﾞｽ

25) ﾊﾟｿｺﾝを通じたﾈｯﾄｼｮｯﾋﾟﾝｸﾞ

26) ﾊﾟｿｺﾝを通じたﾈｯﾄｵｰｸｼｮﾝ

利用

利用意向

認知

【東京】

12) ﾊﾟｿｺﾝを通じたインターネット

13) ﾊﾟｿｺﾝを通じたｅﾒｰﾙ

14) ﾁｬｯﾄ/ﾒｯｾﾝｼﾞｬｰ

15) ﾊﾟｿｺﾝを通じたﾒｰﾙﾏｶﾞｼﾞﾝ

16) ﾊﾟｿｺﾝを通じたﾎｰﾑﾍﾟｰｼﾞ作成

17) ﾊﾟｿｺﾝを通じたﾌﾞﾛｸﾞ作成

18) ｿｰｼｬﾙﾈｯﾄﾜｰｷﾝｸﾞｻｰﾋﾞｽ

19) ＲＳＳリーダー

20) ポッドキャスティング

21) ファイル交換ソフト

22) ﾊﾟｿｺﾝを通じた楽曲配信ｻｰﾋﾞｽ

23) ﾌﾞﾛｰﾄﾞﾊﾞﾝﾄ動画配信ｻｰﾋﾞｽﾞ

24) 動画投稿・閲覧ｻ-ﾋﾞｽ

25) ﾊﾟｿｺﾝを通じたﾈｯﾄｼｮｯﾋﾟﾝｸﾞ

26) ﾊﾟｿｺﾝを通じたﾈｯﾄｵｰｸｼｮﾝ

利用

利用意向

認知

PCﾈｯﾄ系ｻｰﾋﾞｽ
東京地区

・・・・
認知

利用経験
利用意向

・・・
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①

 

携帯電話を通じたインターネット

②

 

携帯電話を通じたｅメール

③

 

携帯電話の専門番組配信サービス
（ＥＺチャンネル,iモーションなど）

④

 

携帯電話の動画配信サービス
（着ムービー,着モーションなど）

⑤

 

携帯電話の画像配信サービス
（待ち受け画面など）

④ 着メロ/着うた
（携帯電話の着信ﾒﾛﾃﾞｨとして実際の楽曲の

 一部をﾀﾞｳﾝﾛｰﾄﾞするｻｰﾋﾞｽ）

⑤

 

携帯電話の楽曲ダウンロードサービス
（着うたフルなど、楽曲を1曲すべてダウン

 ロードするサービス）

⑥

 

携帯電話の二次元バーコードサービス
（ＱＲコードなど）

⑦

 

携帯電話を使用した決済サービス
（おサイフケータイなど）

⑧

 

携帯電話を使ったテレビ電話サービス

⑨

 

携帯電話を使った位置情報サービス
（ナビウォークなど）

⑩

 

携帯電話のゲームなどアプリケーション

 ダウンロードサービス

⑪

 

携帯電話でのメールマガジン

⑫

 

携帯電話を通じたブログ／ＳＮＳへの書

 き込み

⑬

 

携帯電話を通じたネットショッピング

⑭

 

携帯電話を通じたネットオークション

⑮

 

携帯電話で読む小説やコミック

携帯電話を通じたインターネット系サービス
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携帯電話系ｻｰﾋﾞｽ
≪利用経験≫

0% 20% 40% 60% 80% 100%

27) 携帯電話を通じたインターネット

28) 携帯電話を通じたｅメール

29) 携帯電話の専門番組配信サービス

30) 携帯電話の動画配信サービス

31) 携帯電話の画像ダウンロードサービス

32) 着メロ/着うた

33) 携帯電話の楽曲ダウンロードサービス

34) 携帯電話の二次元バーコードサービス

35) 携帯電話を使用した決済サービス

36) 携帯電話を使ったテレビ電話サービス

37) 携帯電話を使った位置情報サービス

38) 携帯電話のゲームなどアプリケーション
ダウンロードサービス

39) 携帯電話でのメールマガジン

40) 携帯電話を通じたブログ/SNSへの書き込み

41) 携帯電話を通じたネットショッピング

42) 携帯電話を通じたネットオークション

43) 携帯電話で読む小説やコミック

大阪(N=1518)

高知(N=1334)

東京(N=1949)

27) 携帯電話を通じたインターネット

28) 携帯電話を通じたｅメール

29) 携帯電話の専門番組配信サービス

30) 携帯電話の動画配信サービス

31) 携帯電話の画像ダウンロードサービス

32) 着メロ/着うた

33) 携帯電話の楽曲ダウンロードサービス

34) 携帯電話の二次元バーコードサービス

35) 携帯電話を使用した決済サービス

36) 携帯電話を使ったテレビ電話サービス

37) 携帯電話を使った位置情報サービス

38) ｹﾞｰﾑなどｱﾌﾟﾘﾀﾞｳﾝﾛｰﾄﾞｻｰﾋﾞｽ

39) 携帯電話でのメールマガジン

40) 携帯を通じたﾌﾞﾛｸﾞ/SNSへの書き込み

41) 携帯電話を通じたネットショッピング

42) 携帯電話を通じたネットオークション

43) 携帯電話で読む小説やコミック

全
体

男
１
５
～
１
９
才

男
２
０
～
２
９
才

男
３
０
～
３
９
才

男
４
０
～
４
９
才

男
５
０
～
５
９
才

男
６
０
～
６
９
才

女
１
５
～
１
９
才

女
２
０
～
２
９
才

女
３
０
～
３
９
才

女
４
０
～
４
９
才

女
５
０
～
５
９
才

女
６
０
～
６
９
才

N= 1949 55 195 239 177 182 147 53 181 221 163 176 160

27) 携帯電話を通じたインターネット 59.0  83.7  87.5  75.5  64.8  34.6  25.0  88.7  85.7  75.0  61.1  29.4  11.7  

28) 携帯電話を通じたｅメール 80.4  87.8  91.7  85.7  90.7  61.5  57.7  96.2  94.6  92.9  88.9  70.6  50.0  

29) 携帯電話の専門番組配信サービス 17.5  40.8  31.3  24.5  16.7  7.7   -    43.4  26.8  14.3  24.1  5.9   1.7   

30) 携帯電話の動画配信サービス 20.5  49.0  43.8  20.4  14.8  5.8   -    50.9  26.8  32.1  24.1  5.9   3.3   

31) 携帯電話の画像ダウンロードサービス 46.4  73.5  64.6  53.1  44.4  25.0  13.5  83.0  76.8  62.5  51.9  25.5  10.0  

32) 着メロ/着うた 53.0  87.8  81.3  57.1  59.3  26.9  11.5  88.7  80.4  66.1  59.3  29.4  20.0  

33) 携帯電話の楽曲ダウンロードサービス 28.9  49.0  50.0  36.7  24.1  19.2  5.8   64.2  33.9  30.4  29.6  21.6  10.0  

34) 携帯電話の二次元バーコードサービス 35.6  63.3  70.8  49.0  35.2  15.4  11.5  73.6  60.7  37.5  31.5  7.8   -    

35) 携帯電話を使用した決済サービス 5.1    12.2  14.6  14.3  9.3    1.9    -    7.5    1.8    -    1.9    -    -    

36) 携帯電話を使ったテレビ電話サービス 14.8  22.4  29.2  18.4  14.8  5.8   7.7   26.4  21.4  17.9  9.3   11.8  -    

37) 携帯電話を使った位置情報サービス 18.6  36.7  35.4  22.4  16.7  9.6   7.7   37.7  23.2  21.4  18.5  7.8   5.0   

 38) 携帯電話のゲームなどアプリケーションダウンロードサービス 37.6  83.7  77.1  44.9  44.4  17.3  5.8   71.7  64.3  35.7  37.0  7.8   1.7   

39) 携帯電話でのメールマガジン 27.0  59.2  43.8  34.7  27.8  11.5  7.7   62.3  48.2  32.1  29.6  2.0   -    

40) 携帯電話を通じたブログ/SNSへの書き込み 13.6  38.8  35.4  10.2  9.3    3.8   5.8   52.8  26.8  12.5  5.6   2.0   1.7   

41) 携帯電話を通じたネットショッピング 9.6    12.2  12.5  12.2  9.3    1.9   -    15.1  21.4  16.1  11.1  3.9   -    

42) 携帯電話を通じたネットオークション 6.0    20.4  12.5  6.1    3.7    1.9    -    7.5    7.1    10.7  5.6    3.9    -    

43) 携帯電話で読む小説やコミック 10.3  30.6  20.8  8.2    7.4    -    -    54.7  25.0  7.1    11.1  2.0   -    

東京地区
性・年齢別傾向

大阪(N=1518)

高知(N=1334)

東京(N=1949)
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携帯電話系ｻｰﾋﾞｽ
東京地区

・・・・
認知

利用経験
利用意向

・・・

0% 20% 40% 60% 80% 100%

27) 携帯電話を通じたインターネット

28) 携帯電話を通じたｅメール

29) 携帯電話の専門番組配信サービス

30) 携帯電話の動画配信サービス

31) 携帯電話の画像ダウンロードサービス

32) 着メロ/着うた

33) 携帯電話の楽曲ダウンロードサービス

34) 携帯電話の二次元バーコードサービス

35) 携帯電話を使用した決済サービス

36) 携帯電話を使ったテレビ電話サービス

37) 携帯電話を使った位置情報サービス

38) 携帯電話のゲームなどアプリケーション
ダウンロードサービス

39) 携帯電話でのメールマガジン

40) 携帯電話を通じたブログ/SNSへの書き込み

41) 携帯電話を通じたネットショッピング

42) 携帯電話を通じたネットオークション

43) 携帯電話で読む小説やコミック

利用

利用意向

認知

【東京】
27) 携帯電話を通じたインターネット

28) 携帯電話を通じたｅメール

29) 携帯電話の専門番組配信サービス

30) 携帯電話の動画配信サービス

31) 携帯電話の画像ダウンロードサービス

32) 着メロ/着うた

33) 携帯電話の楽曲ダウンロードサービス

34) 携帯電話の二次元バーコードサービス

35) 携帯電話を使用した決済サービス

36) 携帯電話を使ったテレビ電話サービス

37) 携帯電話を使った位置情報サービス

38) ｹﾞｰﾑなどｱﾌﾟﾘﾀﾞｳﾝﾛｰﾄﾞｻｰﾋﾞｽ

39) 携帯電話でのメールマガジン

40) 携帯を通じたﾌﾞﾛｸﾞ/SNSへの書き込み

41) 携帯電話を通じたネットショッピング

42) 携帯電話を通じたネットオークション

43) 携帯電話で読む小説やコミック

利用

利用意向

認知
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トピックス
 

：
 

話題のサービス「利用経験」

ポッドキャスティング
東京地区
性・年齢別

 
利用経験

4.1

2.1

10.4

16.0

1.8

0.0

0.0

4.0

4.0

0.0

3.4

1.7

0.0

6.4

10.2

18.8

14.3

7.4

3.8

1.9

7.5

5.4

1.8

3.7

0.0

1.7

0 5 10 15 20 25

全体

男 １５ ～ １９ 才

男 ２０ ～ ２９ 才

男 ３０ ～ ３９ 才

男 ４０ ～ ４９ 才

男 ５０ ～ ５９ 才

男 ６０ ～ ６９ 才

女 １５ ～ １９ 才

女 ２０ ～ ２９ 才

女 ３０ ～ ３９ 才

女 ４０ ～ ４９ 才

女 ５０ ～ ５９ 才

女 ６０ ～ ６９ 才

2006 2007
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ＰＣ
 

を通じたブログ書込
東京地区
性・年齢別

 
利用経験

13.9

14.6

35.4

16.0

14.5

8.3

11.3

20.0

24.0

16.4

1.7

1.7

0.0

18.0

22.4

37.5

24.5

18.5

13.5

3.8

34.0

35.7

12.5

13.0

3.9

3.3

0 10 20 30 40 50 60 70

全体

男１５～１９才

男２０～２９才

男３０～３９才

男４０～４９才

男５０～５９才

男６０～６９才

女１５～１９才

女２０～２９才

女３０～３９才

女４０～４９才

女５０～５９才

女６０～６９才

2006 2007
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ＰＣ
 

を通じたＳＮＳ書込
東京地区
性・年齢別

 
利用経験

10.9

2.1

29.2

16.0

5.5

2.1

1.9

14.0

32.0

12.7

1.7

1.7

0.0

22.3

18.4

50.0

24.5

18.5

9.6

1.9

26.4

62.5

26.8

9.3

7.8

0.0

0 10 20 30 40 50 60 70

全体

男１５～１９才

男２０～２９才

男３０～３９才

男４０～４９才

男５０～５９才

男６０～６９才

女１５～１９才

女２０～２９才

女３０～３９才

女４０～４９才

女５０～５９才

女６０～６９才

2006 2007
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携帯
 

ＳＮＳ・ブログ
東京地区
性・年齢別

 
利用経験

13.6

38.8

35.4

10.2

9.3

3.8

5.8

52.8

26.8

12.5

5.6

2.0

1.7

0 20 40 60 80

全体

男１５～１９才

男２０～２９才

男３０～３９才

男４０～４９才

男５０～５９才

男６０～６９才

女１５～１９才

女２０～２９才

女３０～３９才

女４０～４９才

女５０～５９才

女６０～６９才
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携帯
 

小説・携帯コミック
東京地区
性・年齢別

 
利用経験

10.3

30.6

20.8

8.2

7.4

0.0

0.0

54.7

25.0

7.1

11.1

2.0

0.0

0 20 40 60 80

全体

男１５～１９才

男２０～２９才

男３０～３９才

男４０～４９才

男５０～５９才

男６０～６９才

女１５～１９才

女２０～２９才

女３０～３９才

女４０～４９才

女５０～５９才

女６０～６９才
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